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KATA PENGANTAR

Pertama-tama penulis ingin mengucapkan puji syukur kepada Tuhan yang
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1. Ibu Amelia S.E., RFP-I., M.M, selaku pembimbing akademik dan sebagai

dosen terbaik  yang  selalu mengingatkan saya ketika saya lupa untuk

melakukan penelitian ini.  Ibu Amelia juga banyak membantu  dalam hal

perkuliahan selamasaya di UPHS, serta sebagai pembimbing pertama saya

yang  telah memberikan nasehat dan dorongan untuk menyelesaikan
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2. Bapak Dr.Ronald  S.T.,  M.M  selaku Wakil Rektor  I,  Dekan Fakultas

Ekonomi dan dosen pembimbing kedua yang turut memberikan masukan

dan arahan kepada penulis untuk penyelesian penelitian ini.

3. Orang  tua  penulis,  Ibu  dan  kakak  yang  telah  membantu  memberikan

semangat kepada penulis untuk menyelesaikan tugas akhir ini tepat waktu.

4. Teman seperjuanganku (Padma, Oktafani, Fenny,  Winda)  selalu bersama

memberikan  dukungan  hingga  di  akhir pengumpulan  dan  memberikan

semangat untuk penulis dalam menyelesaikan tugas akhir ini.



5. Teman-teman yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang membantu

memberikan  waktu,  tenaga,  pikiran  dalam  membantu  penulis

menyelesaikan tugas akhir ini.

6. Pihak-pihak  lain  yang  tidak  dapat  disebut   satu  persatu  yang  telah

membantu penulis dalam menyelesaikan penelitian ini. 

Hanya doa yang dapat penulis panjatkan semoga Tuhan Yang Maha Esa

berkenan membalas semua kebaikan dan dukungan dari Bapak, Ibu, saudara, dan
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